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2015美容美髮創新教育發展國際學術研討會論文格式
謝夏真
,
      林宏明3
摘要
本研究的目的是在說明2015美容美髮創新教育發展國際學術研討會的論文投稿格式，本次研討會經審查摘要通過後，始接受論文全文稿件之上傳繳交，截稿日期為2015年10月30日，煩請依照本模版格式進行編排，未套用本模板之稿件，將直接拒絕進入本會之審查程序，審查結果將於2015年11月02日公佈。如果您有任何問題，請直接與我們連繫beauty@mail.ukn.edu.tw，我們期待您的參與。
關鍵詞：美容美髮創新教育發展國際學術研討會、論文格式
ㄧ、前言
論文題目置中，字型及大小為標楷體粗體18點，主要章節之標題以置中為原則，字型及大小為標楷體粗體16點；採用A4大小紙張，版面邊界上、下、左、右各留2.5 cm，採單欄的編排格式。整篇論文請控制在15頁以內(包括中文摘要及關鍵字、本文、圖片、表格、參考文獻)，內文字型大小為12點字，左右對齊，與前段距離1行，與後段距離0.5行，單行間距，中文採標楷體、英文採 Times New Roman。
二、主要章節之標題
主要章節之標題置中，字型及大小為標楷體粗體16點，以國字數字編號一、二、…，粗體，與前段距離1行，與後段距離0.5行，單行間距；次標題第一層應設為(一).、(二).、(三).…，14點字，粗體，單行間距；第二層應設為1.、2.、3.…，12點字，粗體，單行間距；次標題之設定以二個層次為限，每段第一行內縮兩字。
(一).次標題第一層 
圖於文中第一次引述內容後呈現，勿被分割成兩頁。內文所附圖均應附標題。圖標題必須置於圖形的下方，字體大小12點字，置中。圖的編號以圖1、圖2呈現，範例如下： 
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圖1 研究架構圖

   1.次標題第二層
次標題第二層應設為1.、2.、3.…，12點字，粗體，單行間距；次標題之設定以二個層次為限，每段第一行內縮兩字。
(二).次標題第一層 
表於文中第一次引述表格內容後呈現，表格勿被分割成兩頁。內文所附表均應附標題，表標題置於表格的上方，字體大小12點字，置中。表格內不畫縱向直線，字體大小可依實際需要設定，但整體應以清晰可讀為基本原則，表格的編號以表1、表2呈現，範例如下： 

表1 研討會重要時程表

	日期
	進度

	2015.10.30
	收稿截止日

	2015.11.02
	審查結果通知

	2015.11.17
	研討會日期


參考文獻
參考文獻請依APA第6版格式，論文內文引用格式如下：引用單一作者文獻，中文為(作者，年代)，西文為(Auther, 2006)；引用兩位作者文獻，中文為(作者與作者，年代)，西文為(Auther & Auther, 2006)；引用三位或三位作者以上文獻，中文為(作者等，年代)，西文為(Auther et al., 2006)。

參考文獻放在論文最後，中文在前、英文在後，依第一作者姓氏筆劃或字母排序，凸排2字元。範例如下：
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The pattern of Bronzes Apply in false eyelashes Design
Name
          Name

Abstract
The creation of the Chinese ornamentation applied to the eyelashes design aims to explore the classical ornamentation of value-added applications to bronze for the research topic, analyze the characteristics of its shape, processing technology, materials and other factors, and then analyze their unique style of ornamentation development context. Representative of its unique decoration totem theme ornamentation, decoration itself is extremely complicated in every age have, layer upon layer, while the background story of each individual content has its representative. After the integration and the establishment of design concepts and forms of contemporary cultural characteristics and to facilitate the transformation of the bronze ornamentation in the creation of the eyelashes. Authoring design and carry forward traditional Chinese culture with their own professional philosophy under. Fashion style decorations than form, but its meaning is the quintessence of traditional culture, I believe that particular cultural style, will continue to spread in the future.
Keywords：Bronze ornamentation, Decorative Culture, Eyelashes design

※附註:上述舉例，如有未盡事宜，請參考APA第6版版本。
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